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Altersgruppe
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0-18 Jahre 19-34 Jahre 35-59 Jahre liber 60 Jahre




© Dr. Mathias Bellinghausen
CSR im SPORT fiir FIM Deutschland

Liga-Zugehorigkeit des Lieblingsvereins

o/

----1

5,44%

3. Liga oder Kein
tiefer/ Ausland  Lieblingsverein

Liga-Zugehorigkeit der Vereine, die als
sympathisch angesehen werden

26,45%

11,20%

3. Liga oder Kein anderer
tiefer/ Ausland Verein
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Beteiligung an gemeinniitzigen Projekten 30,38% 5,49

sehr wichtig
HENENN

m wichtig
Eigene Stiftung/ gemeinniitzige Projekte 34,45% 6,30%

] s e

. gar nicht wichtig
Image des Hauptsponsors 45,15% 13,92

Charakter 'Traditionsclub’ 13,14% 56%

1

Sympathie der Spieler 26%11,26%

Sympathie des/ der Trainer 0,55% | |1,27%

Sympathie der Vereinsfiihrung 15,55%

Sportlicher Erfolg 2,53%
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AuRendarstellung der Fans ,06% 112,13%

10%




andere Themengebiete
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34,50% M sehr geeignet
W geeignet
41,92%
wenig geeignet

gar nicht
geeignet

60% 80% 100%



Wie oft beschaftigen Sie sich mit lhrem Verein (durchschnittlich wahrend der laufenden Saison)?

e mehrfach in einmal in einmal im .

faalics der Woche der Woche Monat SaunEls
TV/ Fernsehen 16,30% 39,65% 36,56% 5,29% 2,20%
Radio 3,69% 25,35% 29,95% 19,82% 21,20%
Fachzeitschrift
(bspw. Kicker, 11 11,87% 19,18% 15,07% 26,03% 27,85%
Freunde)
Tageszeitung 20,98% 29,46% 18,30% 13,84% 17,41%
A PRI D 15,25% 24,66% 16,14% 20,18% 23,77%
Vereins
;giaenpga'/gziites'zlf:iﬁ 24,09% 29,09% 14,55% 7,73% 24,55%
Fan-Blogs/
Fanpages 18,02% 20,27% 10,81% 11,71% 39,19%
Social Media
(Facebook, Twitter 35,43% 22,42% 7,17% 6,73% 28,25%
etc.)
Streaming-Pages
(Youtube, MyVideo 5,02% 15,53% 18,26% 26,48% 34,70%
etc.)

Haben Sie schon mal von sozialen

Projekten lhres Vereins gelesen/ etwas gesehen/ im Blog diskutiert?

e mehrfach in einmal in einmal im .
g dley der Woche | der Woche Monat LIRS
TV/ Fernsehen 1,02% 5,58% 18,27% 44,67% 30,46%
Radio 0,53% 4,76% 10,05% 28,57% 56,08%
Fachzeitschrift
(bspw. Kicker, 11 0,56% 5,56% 13,89% 27,22% 52,78%
Freunde)
Tageszeitung 1,04% 9,38% 16,67% 36,46% 36,46%
Hemgpecie des 4,15% 15,54% 27,46% 27,46% 25,39%
Vereins
Homepage einer ° ° ° ° o
Zeitung/Zeitschrift 1,14% 4,55% 15,91% 30,68% 47,73%
Ea”'Blogs/ 3,89% 13,33% 14,44% 19,44% 48,89%
anpages
Social Media
(Facebook, Twitter 5,82% 17,46% 22,22% 19,05% 35,45%
etc.)
Streaming-Pages
(Youtube, MyVideo 0,56% 7,34% 9,60% 19,77% 62,71%
etc.)
Stadionzeitung 1,74% 12,21% 24,42% 26,16% 35,47%
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Was schatzen Sie, wie viel lhr Lieblingsverein
jahrlich fiir soziale Zwecke ausgibt?

28,43%

0-100.000 100.001 - 500.001 - 1 Mio.
500.000

Was schidtzen Sie, was geben Sie jahrlich fiir lhre
FuBball-Leidenschaft aus?

201 - 500 501 -1.000

Was waren Sie bereit, jahrlich fiir soziale Projekte
Ilhres Vereins zu spenden?

22,28%

50-99€ 100-249 € >250 €




Wenn ich meinen Verein sympathisch finde,
verzeihe ich eher sportlichen Misserfolg.

Ich finde es wichtig, dass mein Verein eine
eigene Stiftung hat.

Nur wenn Vereine und deren Spieler sich
einsetzen, erhalten die sozialen Projekte
aufmerksamkeit.

Fuliballer sollten sich fiir soziale Belange
einsetzen.

Ich finde/ finde es gut, wenn mein Verein
eine gute Behindertenmannschaft hatte.

Ich finde es gut, wenn mein Verein eine gute
Damenmannschaft hat.

Ich erwarte, dass ich im sozialen Bereich auch
etwas von meinem Verein zurlickbekomme.

Wenn mein Verein sich erfolgreich im
sozialen Bereich engagiert, macht mich das
stolz.

Ein sozialer Charakter meines Vereins fordert
meine Bindung an meinen Verein.

Sportmedien sollten mehr (iber soziale
Projekte der Vereine berichten.
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4,35% 9,87

34,68%
29%
31,53% 14,86%

0%  46,19%

14,86%

17,26% 4

W trifftvoll zu
m trifft zu

trifft ein wenig zu

30,63% 22,07%

trifft gar nicht zu

33,63%

20,18% 7.¢

30,36% 8,48

21,88% 6,70%

20%  40%  60% 80%  100%




